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Nachfolgend finden Sie einen Überblick der Ereignisse und Themen, die uns in der Kalenderwoche 22/23 beschäftigt haben. Kon-
taktadressen für Fragen und Anregungen finden Sie am Ende dieser Zusammenfassung. Ich wünsche Ihnen eine schöne Zeit und 
viel Spaß beim Lesen,

          Ihr Michael Kaufmann

Prof. Dr. Ing. MICHAEL KAUFMANN MdB

KURZ–KNAPP–KAUFMANN
DER WOCHENRÜCKBLICK  (KW 22/23)

KOMMENTAR ZU POLITIK & TAGESGESCHEHEN
02. Juni 23
Habeck gibt 36 Millionen für Ener-
giespar-Propaganda aus – die AfD 
wirbt lieber mit guter Politik!

-> Nachzulesen auf AfD Kompakt:
Man konnte sich ihr kaum entziehen, der Kampagne 
der Ampelregierung zum „Energiewechsel“. Im Fern-
sehen, Kino und Internet lief der einminütige Werbe-
spot, in dem krampfhaft nach allen Vielfalts-Kriterien 
gecastete Bürgerdarsteller ihre Landsleute zum Run-
terdrehen der Heizung animieren sollten – „damit wir 
gut durch den Winter kommen“. Knapp 36 Millionen 
Euro hat die – nicht einmal besonders originelle – 
Propagandabeschallung gekostet. Das musste das 
Wirtschaftsministerium jetzt auf eine Anfrage aus 
der AfD-Bundestagsfraktion hin einräumen. Und in 
diesem Jahr will „Klimaminister“ Robert Habeck noch 
einmal gut fünf Millionen Steuer-Euro nachkippen!
Und das ist längst nicht alles, was die Ampel- und 
ihre Vorgängerregierung an Werbemitteln verbraten 
haben, um dem Volke ihre desaströste Politik für gut 
zu verkaufen. Oder um die Bürger zu erziehen. Vor 

allem das Gesundheitsministerium hat – erst unter Spahn, dann unter Lauterbach – Unsummen ausgegeben, damit sich Menschen 
von anderen isolieren, mit Gesichtsschutz herumlaufen und sich natürlich eine Spritze nach der anderen abholen. Allein 2021 und 
2022 waren es weit über einhundert Millionen Euro – pro Jahr! Die „Warn-App“ der Bundesregierung, deren Erstellung wahrlich kein 
Hexenwerk war, wurde mit weiteren zehn Millionen Euro belohnt.
Unzählige weitere Kampagnen gab es, unter anderem zum Mindestlohn, zur Fachkräftesicherung und sogar zum „torffreien Gärt-
nern“. Auch das Bürgergeld wird von Staatspropaganda flankiert. Die Nutznießer sind meistens dieselben: Werbeagenturen, deren 
Nummern Minister wie Habeck und Lauterbach wahrscheinlich auf der Kurzwahltaste haben. Es ist bezeichnend, dass die Ampelre-
gierung ihre Politik so intensiv bewerben muss. Weil sie einfach schlecht ist. Wir von der AfD würden die unzähligen Steuermillionen 
lieber in die Bildung, Betreuung und auch den Grenzschutz stecken – und dafür Politik machen, deren Ergebnis Werbung genug ist!
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01. Juni 23
AfD: 18 % gleichauf mit der Kanzlerpartei.
Bestwert in der Sonntagsfrage des  ARD Deutschlandtrend:
79 % sind mit der Arbeit der Ampelregierung weniger oder 
gar nicht zufrieden. 
Wen wundert es noch?

KOMMENDE TERMINE:

04. Juni 23
Neueste Umfrage: mehr als zwei Drittel der 
Wähler würden niemals die Grünen wählen.
Gleichzeitig unfassbar: Rund 18 Prozent 
würden eventuell immer noch die Klimasekte 
wählen, obwohl deren totalitäre Gesinnung 
längst für alle offenbar ist.
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